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Paraguay Vende, presenta informe especial “Tu Producto al Súper” Pequeñas empresas, grandes productos”
La campaña “Tu Producto al Súper” ha demostrado que con apoyo y asistencia se puede causar un verdadero impacto en las Micro y pequeñas empresas (Mypes) del país. En muchos casos, al aumentar sus ventas luego del ingreso a los supermercados de la zona, las micro empresas aumentan su número de empleados, típicamente de 3 a 5 personas. Este informe demuestra que el impacto de estas acciones puede aumentar el empleo en 40%.En la sección titulada “El supermercado como canal de ventas” se destaca que para ello se debe primero despejar las barreras de acceso de las Mypes a los supermercados. Muchas son acciones tendientes a formalizar, como por ejemplo, obtener el registro de la marca de sus productos, la habilitación sanitaria del establecimiento, la autorización ambiental etc. Aunque éstas son obligaciones de las empresas, también es una responsabilidad del Gobierno, el cual debe facilitar las gestiones y velar por la efectividad de las regulaciones. Es decir, el sector público no puede quedar pasivo ante la masiva informalidad. Está demás decir que para este efecto tampoco bastan las políticas fiscales, sino que se requiere una intervención deliberada y dirigida. Varios países de la región, como Brasil, Perú y Chile tienen este tipo de programas.

Actualmente nuestro Ministerio de Industria y Comercio ya tiene un programa piloto para formalizar Mypes. Frente a la pregunta ¿es posible competir con las grandes marcas?, este informe demuestra que son necesarias tres estrategias: diferenciación de productos, especialización en nichos y marketing adecuado. Las Mypes pueden competir mediante una presentación y contenido tan especial que captan la atención de los consumidores; o porque son orgánicos y se especializan en consumidores exigentes que ciudad su salud y el medio ambiente; o bien, porque hacen un marketing directo que convence a los consumidores. Actualmente, las grandes cadenas de supermercados saben esto y toman en cuenta a las Mypes. Aunque hay muchos supermercados en Paraguay que aún apuestan a conquistar el mercado mediante la oferta de marcas líderes, podrán surgir otras estrategias exitosas que contemplen a las Mypes. Según este informe las mejores herramientas para vender más productos de Mypes en los supermercados en Paraguay fueron las ruedas de negocios y la contratación de repositores. Para el efecto, se firmaron acuerdos con cada punto de venta para trabajar según un plan de negocios. Es decir, más que imponer códigos de conducta a los canales de venta es recomendable hacer alianzas con los mismos sobre puntos concretos de acción que contemplen los intereses de supermercados y Mypes. Los supermercados, por ejemplo, no quieren solo vender más, sino que también quieren ganarse la simpatía del entorno para generar lealtad en los consumidores. Por ello, con “Tu Producto al Súper” la mejor oferta para los supermercados ha sido generar una comunicación efectiva sobre su real interés en su comunidad y en las Mypes de la región.

La conclusión es que al integrar las Mypes y los supermercados del Paraguay se solucionan los grandes problemas del empleo, la pobreza y se abre la compuerta del comercio interno, base de cualquier país para despegar económicamente.
QUIEN: Paraguay Vende

QUE: Lanzamiento del  Informe Especial “Tu Productos al Súper” Pequeñas empresas grandes productos
DONDE: Carmelitas Center (Avda Molas López y Pastor Filártiga) 
CUANDO: Jueves 10 de junio, 10:00  Horas
CONTACTO: Laura Viveros 0982 875144















